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TEMATICA PENTRU OCUPAREA POSTULUI

Lector universitar, pozitia 25

Disciplina: Antreprenoriat

Recunoasterea oportunitatilor si generarea de idei.
Intreprinzatorul — pionul central al afacerii.
Planul de afaceri.

Construirea unui model de afacere eficient.
Modalitati de finantare a unei afaceri.

Strategii de crestere a unei firme si provocarile determinate de aceasta.
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Disciplinele: Concurenta si preturi, Preturi si concurenta
Economia de piata: Conceptul de piatd (continut, forme si functii); Conceptul de pret si rolul

acestuia in actului decizional al consumatorilor si a producatorilor pe piata.



Teoria Consumatorului: conceptul de utilitate totald si marginald a consumatorului,
comportamentul consumatorului pe piata in conditii de constrangere bugetara si preferinte
sale.

Teoria producatorului: comportamentul consumatorului pe piata si politica de pret a acestuia
in functie de costuri si de productivitatea factorilor de productie; Pragul de rentabilitate.
Mecanismul de formare si modificare a preturilor pe piata: factorii care conduc la formarea si
modificarea preturilor (caracteristicile pietei, piata produsul principal, clientii,
competitivitatea, strategia de formare a pretului), teorii ale rigiditatii preturilor.

Oferta de bunuri si servicii pe piata: efectele modificarii pretului pe piatd; factorii ofertei;
elasticitatea ofertei la pret.

Echilibrul pietei si interventia statului in economie: surplusul consumatorilor si al
producatorilor; impactul interventiei statului in economie prin impunerea de taxe si preturi
minime sau maxime.

Politica de concurentd: Obiectivele politicii in domeniul concurentei; practicile

anticoncurentiale.
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