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I. Disciplina: Antreprenoriat 

1. Recunoașterea oportunităților și generarea de idei. 

2. Intreprinzatorul – pionul central al afacerii. 

3. Planul de afaceri. 

4. Construirea unui model de afacere eficient. 

5. Modalități de finanțare a unei afaceri. 

6. Strategii de creștere a unei firme și provocările determinate de aceasta. 
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II. Disciplinele: Concurență și prețuri, Prețuri și concurența 

1. Economia de piață: Conceptul de piață (conţinut, forme şi funcţii); Conceptul de preţ şi rolul 

acestuia în actului decizional al consumatorilor și a producătorilor pe piață. 



2 
 

2. Teoria Consumatorului: conceptul de utilitate totală și marginală a consumatorului, 

comportamentul consumatorului pe piață în condiții de constrângere bugetară și preferințe 

sale. 

3. Teoria producătorului: comportamentul consumatorului pe piață și politica de preț a acestuia 

în funcție de costuri și de productivitatea factorilor de producție; Pragul de rentabilitate. 

4. Mecanismul de formare și modificare a prețurilor pe piață: factorii care conduc la formarea și 

modificarea prețurilor (caracteristicile pieţei, piața produsul principal, clienţii, 

competitivitatea, strategia de formare a preţului), teorii ale rigidității preţurilor. 

5. Oferta de bunuri și servicii pe piață: efectele modificării prețului pe piață; factorii ofertei; 

elasticitatea ofertei la preț. 

6. Echilibrul pieței și intervenția statului în economie: surplusul consumatorilor și al 

producătorilor; impactul intervenției statului în economie prin impunerea de taxe și prețuri 

minime sau maxime. 

7. Politica de concurență: Obiectivele politicii în domeniul concurenţei; practicile 

anticoncurenţiale. 
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